| Destination Jéﬁképing




Agenda

13.00 Valkomna. Senaste nytt fran Turismutvecklaren
13.30 Fran ensam till gemensam

14.00 Fran fritid till deltid och heltid

14.30 Rast - Kaffe och kaka

14.45 Marcus Eldh om paketering

15.45 Rast - Kaffe och fralla

16.00 Info internationellt inresande

16.30 Info paketreselagen och resegarantin

17.00 Sammanfattning av dagen och fragestund
17.30 Avslut och fortsatt prat for den som vill.

@ ‘ Destination JOonkoping







1.
IDENTIFIERA

MALGRUPPERNA

- Vardagssmitande livsnjutaren

- Nyfikna upptackaren

- Aktiva naturdlskaren 2

TEMATISKA OMRADENA ANALYSERA

- Natur, Kultur och Mat

GEOGRAFISKA OMRADENA
- Visingso, Granna, Vatterbranterna,

Appledalen, Huskvarna, Jénképing och
Utvardera processen och ev Tabergadalen.

bé6rja pa punkt 1 igen

) . ) - Analysera naringens mojligheter

. Btvgrgera 'ntedmt med I'E:ktlor - Vilka 6nskemal har vi om utbudet
» tvardera me ?Xtem el - Behovs affarsutveckling eller enbart
vid St__ora procﬂessmsatser : stéd inom marknadsféring och

- Utvdrdera bade ekonomisk kommunikation

vinning och andra viktiga

varden

TURISM-

UTVECKLING

Vilket typ av stéd behovs mer specifikt? ) . . "
o ¥ Inom vilka omraden behovs stédet (en

- Utbildningsinsatser, natverkstraffar, eller flera)?

studieresor

- Internt stod fran ex Marknad, Vardskap, - Digital utveckling

Konferensutbildning osv - Hallbar utveckling
- Initiera samarbetspartner inom paketering Hur stort stod behovs? - Internationell mognad

St it metere - Koppla pa en eller flera av organisationerna o Marknadgfbring och kommunikation
Smalands Turism, Almi, Leader Vastra Smaland,

Coompanion, Science Park, Landsbygdsutvecklare, - Féretagsorganisationens mognad
Friluftsradet pa kommunen, Kommunal utv.

Lansstyrelsen, annat offentligt etc

- Informera om intresseféreningar som Sweden by
5 bike, Naturturismforetagarna, Sportfiskarna,
Kanotférbundet, Hembygdsforbund, Studieférbund 3

STODJA ENLIGT & 3,
HANDLINGSPLAN : AFFARSUTVECKLA

4.
FRAMIA VIA NATVERK
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Hur stort stod behovs?

- Koppla pa en eller flera av organisationerna Smalands
Turism, Almi, Leader Vastra Smaland, Coompanion, Science
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Kommunal utv. Lansstyrelsen, annat offentligt etc

- Informera om intresseforeningar som Sweden by bike,
Naturturismforetagarna, Sportfiskarna, Kanotforbundet,
Hembygdsforbund, Studieférbund etc.
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- Utvardera internt med aktor
- Utvardera med extern hjalp vid stora processinsatser
- Utvardera bade ekonomisk vinning och andra viktiga
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Jonkoping Jonkoping

Eriks galna idé — uppticker Eriks drag for att locka fler
Jonkoping till fots: “Jag besokare — gir fran Mullsjo
njutvandrar” till Granna

30 juni 2023 21:13 31juli 2023 12:28

Halla dér Erik Johnson... turismutvecklare pa Destination Jénkoping,
som under en vecka i sommar ska vandra genom hela Jonkopings

Som ett led i att utveckla vandringslederna har Erik Johnson,
turismutvecklare pa Destination Jénkdping, gett sig ut pa en 14 mil

kommun. lang vandring fran Mullsjé till Granna. Detta for att locka besokare till
kommunen.

Sara Schwartz Wiman >

Text Tobias Sjbstedt

Text

Bild: Privat.
Erik Johnson, turi pé D

Bild: Privat

Du ska ga langs med Sodra Vitterleden och John Bauerleden. Beritta lite

mer! Vad ska du géra?
Det ér inte forsta gangen turismutvecklare Erik Johnson ger sig ut paen

@

/

- Jag ska gé fran Mullsjé till Granna. Det blir 14 mil totalt och ungefér tva mil
per dag. Jag ér inte hérifran trakten, sa jag har lite av ett "utifran-perspektiv”
- och det finns san fantastisk, unik natur hr. Jittemycket vatten, hisnande
milsvida utsikter, och trolska, mystiska stigar. Jag gjorde en san hir vandring
ocksa i mitt tidigare jobb, fran Hindas till Mullsjo, sa nir jag borjade jobba
har i Jonkoping tankte jag: Ska jag inte fortsitta den hir resan?

sadan hir vandring. Pa sitt férra jobb vandrade han fran Hindas till Mullsjo.
Men den hir gangen viger bagaget bara 15 kilo, vilket ar tre kilo littare 4n
forra gdngen. Vandringen kommer att ga langs Sodra Vitterleden och John
Bauerleden med start pa Mullsjo Hotell och avslutas den 6 augusti pa
Grannaberget.
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P4 J6nképing Start P4 program A-O Tabld Latlistor Arkiv om... Tipsa!

Erik Johnson, turismutvecklare pa Destination Jonkdping. Foto: Robin Fransson

© Sa vill Erik uppmarksamma
naturturismen i kommunen

1:06 min & Minsida # Dela

Publicerat sondag 30 juli kl 12.08

o | Jonkopings lan har vi manga vandringsleder for den som vill semestra i naturen.

o Detta ar nagot som Erik Johnson, turismutvecklare pa Destination Jonkoping vill uppmarksamma
genom att vandra fran Mullsjo till Granna for att just uppmarksamma naturturismen i kommunen.

o Hor Erik Johnson beratta sin strategi for att inte bli trott under vandringen.

P4 Jonkoéping Sveriges Radios inldgg

P4 J6nkdping Sveriges Radio &
30juli- QY

Erik Johnson, turismutvecklare pa Destination Jénkoping vill uppmarksamma Jénkopings

vandringsleder genom att vandra fran Mullsjé till Granna.

SVERIGESRADIO.SE
Erik vill uppméarksamma naturturismen i kommunen - P4 J6nk&ping
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I Jonkopings l&n har vi ménga vandringsleder fér den som vill semestra i naturen.Detta &r nagot s...

© Dy, caroline Sjoberg, Lena Johnson och 126 andra 5 kommentarer 6 delningar

ib Gilla (J Kommentera > Dela @ -

Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna

Mest relevanta »

Heja Erik Johnson, hoppas fler vill vandra kortare eller langre stréckor pa de fina

vandringslederna inte minst i i Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna.

6v Gilla Svara

Erik Johnson

(1 P

Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna Tack! Det ska vi verkligen jobba fér.

6v Gilla Svara

@ Peter Asén

Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna Helt ratt .Det &r pa vackra Solsidan man

skall vara @

6v Gilla Svara

Q Svara Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna ...

o
QOB @





















Sen tagade vi vidare...

Forum for naturturism 7-9/11 2023
Naturturismens arliga konferens
4 dagars studieresa till Hoga Kusten
Sammansvetsning for medverkande foretag
Natverkande andra turismforetag i Sverige
Ny kunskap via forelasningar

Rundresa bland besoksnaringsforetag
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