
Nätverksträff 
Naturturism



Agenda
13.00 Välkomna. Senaste nytt från Turismutvecklaren

13.30 Från ensam till gemensam

14.00 Från fritid till deltid och heltid 

14.30 Rast - Kaffe och kaka

14.45 Marcus Eldh om paketering

15.45 Rast - Kaffe och fralla

16.00 Info internationellt inresande

16.30 Info paketreselagen och resegarantin 

17.00 Sammanfattning av dagen och frågestund

17.30 Avslut och fortsatt prat för den som vill.

Nätverksträff 
Naturturism



Turismutveckling



1.
IDENTIFIERA

2.
ANALYSERA

3.
AFFÄRSUTVECKLA

4. 
FRÄMJA VIA NÄTVERK

5.
STÖDJA ENLIGT 

HANDLINGSPLAN

6. 
UTVÄRDERA

MÅLGRUPPERNA
- Vardagssmitande livsnjutaren
- Nyfikna upptäckaren
- Aktiva naturälskaren

TEMATISKA OMRÅDENA
- Natur, Kultur och Mat

GEOGRAFISKA OMRÅDENA
- Visingsö, Gränna, Vätterbranterna, 
Äppledalen, Huskvarna, Jönköping och 
Tabergådalen.

- Analysera näringens möjligheter

- Vilka önskemål har vi om utbudet

- Behövs affärsutveckling eller enbart 
stöd inom marknadsföring och 
kommunikation

Inom vilka områden behövs stödet (en 
eller flera)?

- Digital utveckling

- Hållbar utveckling

- Internationell mognad

- Marknadsföring och kommunikation

- Företagsorganisationens mognad

Hur stort stöd behövs?

- Koppla på en eller flera av organisationerna 
Smålands Turism, Almi, Leader Västra Småland, 
Coompanion, Science Park, Landsbygdsutvecklare, 
Friluftsrådet på kommunen, Kommunal utv. 
Länsstyrelsen, annat offentligt etc

- Informera om intresseföreningar som Sweden by 
bike, Naturturismföretagarna, Sportfiskarna, 
Kanotförbundet, Hembygdsförbund, Studieförbund 
etc. 

Vilket typ av stöd behövs mer specifikt?

- Utbildningsinsatser, nätverksträffar, 
studieresor 

- Internt stöd från ex Marknad, Värdskap, 
Konferensutbildning osv

- Initiera samarbetspartner inom paketering

- Specialistkunskap

Utvärdera processen och ev
börja på punkt 1 igen

- Utvärdera internt med aktör
- Utvärdera med extern hjälp 
vid stora processinsatser
- Utvärdera både ekonomisk 
vinning och andra viktiga 
värden

TURISM-
UTVECKLING
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TEMATISKA OMRÅDENA
- Natur, Kultur och Mat

GEOGRAFISKA OMRÅDENA
- Visingsö, Gränna, Vätterbranterna, Äppledalen, 

Huskvarna, Jönköping och Tabergådalen.
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Hur stort stöd behövs?
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Först en vandring…

Sommarvandring 2023

- 14 mil på 8 dagar

- Kontakt med tänkbara aktörer utmed vägen

- Naturturismaktiviteter utmed vägen

- Uppmärksammade nya natursatsningar

- Sociala medier inlägg utmed vägen

- Medial uppmärksamhet

- Rapportering via app på renoveringsbehov



















Sen tågade vi vidare…

Forum för naturturism 7-9/11 2023

- Naturturismens årliga konferens

- 4 dagars studieresa till Höga Kusten

- Sammansvetsning för medverkande företag

- Nätverkande andra turismföretag i Sverige

- Ny kunskap via föreläsningar

- Rundresa bland besöksnäringsföretag



















Tillsammans vi gå…

Nätverksträff Naturturism idag 20 mars

- Hitta partnerföretag

- Skapa gemensamma paketupplevelser

- Komplettera varandras utbud

- Skapa en attraktiv destination



Vad händer nu?
Pågående och kommande satsningar

- Turismutveckling är bokad:
- Visingsö näringslivsförening; 26/4, 24/5, 20/9
- Bruket i Norrahammar

- Utvecklingsresan i Gränna fortsätter:
- Nya infartstavlor utmed E4
- Nya kartor mm i Gränna o Visingsö hamn
- Övrig skyltning och city dress i Gränna
- Stöttning av Mat runt Gränna
- Ny Gränna film om Amalia

- Ny jkpg.com och destinationjonkoping.se

- Vårkampanj, fokus på Kristihimmelfärdshelgen

- Nytt hållbarhetsprogram; filmer, verktygslåda etc

- Digitalisering; ”skolbänk” om Google, SoMe etc

- Mer som ni önskar?  ☺



Agenda
13.00 Välkomna. Senaste nytt från Turismutvecklaren

13.30 Från ensam till gemensam

14.00 Från fritid till deltid och heltid 

14.30 Rast - Kaffe och kaka

14.45 Marcus Eldh om paketering

15.45 Rast - Kaffe och fralla

16.00 Info internationellt inresande

16.30 Info paketreselagen och resegarantin 

17.00 Sammanfattning av dagen och frågestund

17.30 Avslut och fortsatt prat för den som vill.

Nätverksträff 
Naturturism



Turismutveckling



1.
IDENTIFIERA

2.
ANALYSERA

3.
AFFÄRSUTVECKLA

4. 
FRÄMJA VIA NÄTVERK

5.
STÖDJA ENLIGT 

HANDLINGSPLAN

6. 
UTVÄRDERA

MÅLGRUPPERNA
- Vardagssmitande livsnjutaren
- Nyfikna upptäckaren
- Aktiva naturälskaren

TEMATISKA OMRÅDENA
- Natur, Kultur och Mat

GEOGRAFISKA OMRÅDENA
- Visingsö, Gränna, Vätterbranterna, 
Äppledalen, Huskvarna, Jönköping och 
Tabergådalen.

- Analysera näringens möjligheter

- Vilka önskemål har vi om utbudet

- Behövs affärsutveckling eller enbart 
stöd inom marknadsföring och 
kommunikation

Inom vilka områden behövs stödet (en 
eller flera)?

- Digital utveckling

- Hållbar utveckling

- Internationell mognad

- Marknadsföring och kommunikation

- Företagsorganisationens mognad

Hur stort stöd behövs?

- Koppla på en eller flera av organisationerna 
Smålands Turism, Almi, Leader Västra Småland, 
Coompanion, Science Park, Landsbygdsutvecklare, 
Friluftsrådet på kommunen, Kommunal utv. 
Länsstyrelsen, annat offentligt etc

- Informera om intresseföreningar som Sweden by 
bike, Naturturismföretagarna, Sportfiskarna, 
Kanotförbundet, Hembygdsförbund, Studieförbund 
etc. 

Vilket typ av stöd behövs mer specifikt?

- Utbildningsinsatser, nätverksträffar, 
studieresor 

- Internt stöd från ex Marknad, Värdskap, 
Konferensutbildning osv

- Initiera samarbetspartner inom paketering

- Specialistkunskap

Utvärdera processen och ev
börja på punkt 1 igen

- Utvärdera internt med aktör
- Utvärdera med extern hjälp 
vid stora processinsatser
- Utvärdera både ekonomisk 
vinning och andra viktiga 
värden

TURISM-
UTVECKLING



3 april 2024

Destination Jönköping

destinationjonkoping.se

erik.johnson@destinationjonkoping.se


